1- Restauration :


Selon le budget, vous choisissez soit un restaurateur professionnel ou un traiteur local.
La présentation est plus importante que ce que vous imaginez, veillez à ce que la restauration soit adaptée au style de votre évènement, ne choisissez donc pas votre restaurateur à la va vite 
Déterminez ce dont vous avez besoin : petit déjeuner, brunch, lunch avec sandwiches ou sous forme de buffet,etc. c’est en fonction du type d’évènement et de votre budget.
Demandez à votre restaurateur ce qu’il a à offrir, et, surtout, à quel prix, demandez un devis détaillé pour avoir un aperçu parfait .
Tenter de trouver un menu où il y a plus d’un choix de repas (ex : du poulet et un menu végétarien) afin de satisfaire le plus grand nombre de personnes possible.
	

2- Communication :


Etape incontournable, l’action de communication est prévue en amont et bénéficie de moyens au même titre que les autres phases du projet.
Organiser un évènement, y mettre toute son énergie de bénévole c’est bien, encore faut-il que le public soit au rendez-vous ; il ne suffit pas de savoir-faire, mais de faire savoir :
Annoncer, inviter, rédiger un communiqué de presse, écrire sur un forum internet, concevoir une affiche, assurer une bonne signalétique etc..,sont autant d’actions indispensables à la réussite d’un projet.
Afin d’optimiser au mieux la communication autour de votre évènement, il est important de montrer un plan d’action ; pour ce faire ; il est nécessaire d’identifier :
· Les activités
· Les responsables des activités
· Quelles taches sont nécessaires pour la réalisation de l’activité ?
· Par rapport au jour J, où se place l’activité ?
· Quelles sont les ressources à mobiliser ?
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Conseils inestimables pour que le marketing de votre évenement reste
abordable.

Un site web consacré a I'événement

Voici le point de départ. Il peut s'agir d'une page sur le site web de votre entreprise ou d'un site web
complet dédié a votre événement. Quoi qu'il en soit, toutes les informations y sont rassemblées et les
participants peuvent s'y inscrire ou acheter des tickets. Si vous n'avez pas d'espace web, créez alors
un événement sur Facebook.

® Rendez votre site attrayant et mentionnez clairement le lieu, la date et le sujet. Mais aussi le
public attendu et I'éventuel code vestimentaire. Mettez votre événement en avant de maniére
captivante grace & du contenu simple 2 identifier. Evitez les gros blocs de texte.

® Sides orateurs sont présents a votre événement, accordez-leur une place de premier choix sur
votre site, avec photo, texte et explications. Vous disposez d'interviews vidéo avec le ou les
orateur(s) ou avez l'occasion d'en réaliser ? Faites-le ! lls ont un grand pouvoir d'attraction.

® Le principal élément a ajouter sur la page de votre événement est le bouton « SINSCRIRE
MAINTENANT ». Veillez & ce qu'il saute immédiatement aux yeux et a ne pas le noyer dans des
futilités.

Invitations par e-mail ou courrier ?

Allez-vous opter pour une version papier de I'invitation ou pour une version numérigue ? Une
invitation papier a plus de cachet et apportera plus de corps a votre événement, au propre comme au
figuré. Mais si votre budget est serré, le choix pour I'e-mail sera vite posé. Tirez-en alors le meilleur.

® Votre principale préoccupation est d'étre vu, ouvert et lu. Veillez dés lors & choisir une ligne
d'objet captivante. Vous n'attirerez pas les lecteurs avec une douzaine de phrases loufoques.
Lobjet de votre mail peut faire froncer quelques sourcils.
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® Envoyez votre invitation le week-end. La plupart des personnes lisent également leurs e-mails &
«ce moment. Pour commencer, vous n'aurez pratiquement aucune concurrence dans la
messagerie. Et votre invité sera peut-étre plus réceptif & votre message dans un contexte

détendu.

® Apportez de la crédibilité a votre e-mail grace a un lien vers une vidéo ou des témoignages.
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* Ne pas se limiter a un. Envoyez donc votre e-mail une nouvelle fois, sans pour autant spammer.
Envoyez d'abord, longtemps avant I'événement, un e-mail d'annonce, éventuellement
accompagné d'une ristourne pour réservation rapide. Renvoyez un e-mail juste avant la finde la
date d'inscription officielle, et quelques jours plus tard un e-mail « derniére chance pour encore
vous inscrire » Juste avant I'événement, envoyez un nouveau rappel comportant toutes les
données pertinentes (et éventuellement une toute derniére chance pour s'inscrire). Veillez de
toute maniére a ce que votre e-mail soit a chaque fois intéressant et pertinent.

Les réseaux sociaux sont vos amis

Les événements sont des événements sociaux lors desquels vous rassemblez des personnes
partageant un intérét commun. Et quel est-il ? Ha oui, c'est vrai. Le travail. Le controle des réseaux
sociaux portera ses fruits, sans aucun doute.

Inventez d'abord un hashtag court, simple et amusant pour votre événement et utilisez-le ensuite
dés que vous le pouvez, dans CHAQUE communication.

Enrégle générale, vos comptes Facebook, Twitter et LinkedIn font référence a votre site web.
Une intervention mineure permettra d'orienter directement vos visiteurs vers la page de votre
évenement.

Envoyez autant de tweets que vous le pouvez. Gréace au caractére volatile d'un mur Twitter, ils ne
s'afficheront jamais tous en méme temps et ne géneront personne. Utiliser un canon pour tuer
une mouche n'est généralement pas judicieux, sauf sur Twitter. Veillez cependant & fournir 2
chaque fois des informations pertinentes et intéressantes.

Postez votre événement sur Facebook et LinkedIn (ga, vous le saviez !). Réfléchissez a un logo ou
aune image pour votre événement et a votre hashtag. Et n'oubliez pas le lien vers la page de
votre événement. Et peut-étre qu'une publicité sur Facebook sera également intéressante pour
votre événement.

® Proposez également, aprés I'inscription, de partager la participation par le biais des différentes
plates-formes de réseaux sociaux. Prévoyez donc des boutons de partage sur le formulaire
d'enregistrement.

Utilisez votre e-mail de confirmation pour inciter les personnes qui s'inscrivent & suivre votre
page Facebook ou compte Twitter, afin de pouvoir les tenir informées de votre actualité.

® Enmarge des trois principaux réseaux sociaux, citons également d'autres plates-formes
pertinentes comme Snapchat, Pinterest ou Instagram. Tenez compte de la spécificité de chaque
plate-forme et vous ne passerez pas inapercu.
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Chaque raison est donc bonne pour vous faire entendre par le biais des différents réseaux sociaux.
Mais gardez également cette phrase a I'esprit : qui bouge se fait voir !
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Presse et médias

La presse et les médias sont 13 pour vous, méme si votre budget est serré. Ils attendent en effet avec
impatience les nouvelles intéressantes. Et peut-étre votre événement en fait-il partie.





image9.png
® Prenez le temps d’établir un communiqué de presse (voire une farde de presse compléte)
intéressant et il sera alors fort probable que les journaux (locaux), revues spécialisées et
magazines souhaiteront en parler. Une attention gratuite des médias a saisir.

® |lenvade méme pour les stations de radio locales. Elles adorent généralement I'actualité locale.
Si l'envergure de votre événement est trés large (ou que celui-ci est trés particulier), il se peut
méme que les stations de radio nationales souhaitent en parler.

A la recherche de partenaires adéquats
Qui adit que vous deviez tout faire seul ? C'est ¢a, personne.

® Vous verriez ce que vous pouvez obtenir en échange de quelques tickets gratuits. Essayez de
conclure des accords d'échange avec des fournisseurs pouvant vous apporter quelque chose.
Soit en faisant la promotion de votre événement par le biais de leurs canaux, soit en fournissant
des services ou produits pour votre événement.

® Recherchez également des bloggers, vioggers, stars de YouTube, icones d'Instagram aux
nombreux followers sur les médias sociaux. On les appelle des « influencers ». S'ils sont préts a
associer leur nom a votre événement, votre visibilité s'en trouvera optimisée.
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Le coeur de vos invités passe (surtout)
par leur estomac.

Méme si votre événement ne
tourne pas autour de la
restauration, il faut y préter
attention. Quel est leréle de la
restauration ?
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