AXE:01
Détermination de la cible

AXE:02
Analyse du marché cible

g

Comment et pourquol
segmenter le marché

\ Segmentation de marché

Détermination de la cible

Legon: 02

AXE:01
Le produit

\ Mix marketing

Connaissance du
mix marketing

ipg

AXE:03
la distribution

Compré des élé t

fondamentaux du marketing Legon: 04

AXE:04
la promotion

\ Analyse de la concurrence

7

Comprendre le foncti t de
I'entreprise avec les autres
entreprises de l'industrie

Objectifs et méthodes
d'analyse de la concurrence

Menace des produits
de substitution

AXE:01
Modéle des cinq forces de Porter

Pouvoir des
fournisseurs

Concurrents dans
industrie

Pouvoir des
acheteurs

Nouveaux entrants

AXE:01
Objectifs quantitatifs

N ) les types d'objectifs
\@@ en marketing

AXE:02

Objectifs qualitatifs

\Objectifs marketing

Comprendre les différents
objectifs des entreprises selon différents

criteres et en fonction des différentes =
phases du cycle de vie des affaires

=

Legon: 06 =———>

AXE:01
Amélioration et développement
continu

\ Mesure de la performance

Comment mesurer
Ia performancere

AXE:02
Comparaison de la performance

Outils de contrdle réelle a la performance attendue

Legon; 05 : D)

=] Analyse SWOT i -
Nouveau Choix de la stratégie
marketing appropriée

Comment appliquer
I'analyse SWOT

AXE:01
Environnement interne

Environnement externe

Opportunités


http://jhcfklhlml*m�*�
http://hhckhjmlk�lm,kjvgg
http://jmjmhlihlihml*l�m�
http://fgghjjjhgiuiopokllkjygfdd
http://jjghuhoi��_hhghhjklkmlm
http://goglm.jhgfg
C:\Users\djelfa\Desktop\cc.khaled\Objectifs marketing.jpg
C:\Users\djelfa\Desktop\cc.khaled\Segmentation de march�.jpg
C:\Users\djelfa\Desktop\cc.khaled\Mesure de la performance.jpg
C:\Users\djelfa\Desktop\cc.khaled\Analyse SWOT.jpg
C:\Users\djelfa\Desktop\cc.khaled\mix marketing.jpg
C:\Users\djelfa\Desktop\cc.khaled\Analyse de la concurrence.jpg

